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Daf; mit unserem Konsumverhalten, der Art, wie wir unseren Planeten seiner
Rohstoffe berauben, der Plastifizierung der Meere und Seen, der Verseuchung von
Fliissen und ganzen Landstrichen, der Monokultivierung riesiger Landflichen sowie der
tdaglichen Abholzung von Baumbestinden weltweit, die der Fldche von Belgien entspricht —
mit all diesen Zustdinden, iiber die wir tagtdglich in den Medien unterrichtet werden —
irgendetwas nicht stimmt, mufs auch dem negligentesten Zeitgenossen inzwischen
aufgefallen sein.

Doch weshalb bieten wir diesem Irrsinn nicht Einhalt; immerhin nennen wir uns
homo sapiens sapiens — der "wissende, weise" Mensch? Warum kaufen wir in einem
Uberma/o’ Gegenstinde, Kleidung, technische Gerdte und allerlei Krimskrams, den wir
dann véllig ungenutzt und unbeachtlich in die Wohnung stellen oder in Kleiderschrinken
verschwinden lassen? Warum lassen wir uns zu Kdufen von Lebensmitteln verleiten, um
dann mehr als ein Drittel davon wegzuwerfen?

Was steckt hinter diesem zunehmend manischen Kaufverhalten, durch das nach
neuesten Untersuchungen fast ein Viertel der Bevolkerung Deutschlands von
Uberschuldung bedroht und fast 12 % buchstiblich zahlungsunfihig sind, wihrend
gleichzeitig 30.000 Kinder pro Tag an Untererndhrung und Dehydrierung, bzw. aufgrund
des fehlenden Zugangs zu sauberem Wasser sterben?

Vor allem: Gibt es einen Weg, diesem Konsumwahn, diesem kollektiven Irrsinn
zu entkommen?

Schliisselworte: Materialismus / Konsummanie, emotionale-geistige Korruption,
Frustration — Befreiung.

Xanc-Bonvpgh I'pagp. Koncvromepusm 6 2106anbHom u TUUHOCHMHOM U3MEPEHUU.
Hawe nompebumenvckoe nogedenue, 3ax6amnuteckoe UCNOIb308AHUE NOJE3HBIX UCKO-
naemvlx, 3acopeHue nIACTUKoOM Mopel U 03ep, 3acpsa3Henue peK U Yeavlx JaHouagdmos,
BLIPAWUBAHUE MOHOKYILINYD HA OZPOMHBIX 3eMENTbHBIX Y200bsX, A MAKJICe eHCeOHeGHAs
8bIPYOKA IECHBIX PECYPCos, NAouAdb KOMOPLIX coomeemcemayem meppumopuu benveuu, —
Gaxmol, 0 KOMOPBHIX HAM €HCEOHEBHO COOOWArOmM CPedCmea MAcco8ol unpopmayuu, —
MO 6Ce OONINHCEH ObLL 3aMemUmsb 0axce HeGHUMAMENbHbII HAUL COBPEeMEHHUK.
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Oonaxo, K codcanenuro, Mbl He ocmauasiugaem smo oOezymue. A He mbl au
Hazvieaem cebss homo sapiens ("uenogex pasymmuwint")? Ilouemy oice moeoa 8 uzbvimke
NOKYnaem eewu, 00excoy, mexunuueckue YCmpoucmed u 6Csiueckue Menoyu, KOmopbule
NOMOM HEUCNOIb308AHHbIMU OCMABTIAEM NbLIUMbCA 8 K8apmupe Uil 6pocaem ux 6 wxap
Kkanymo 6 Jlemy? 3auem noodaemcs coONA3HY NOKYRAmMb 02POMHOE KOIUYECHBO
NPOOYKMO8 NUMAanusl, 8blopacvleéas samem boiee mpemu?

Ymo sensemcs NpuYUHOU IMO020 MAHUAKATbHO20 NOGedeHus noxynameretl,
KOMOopoe, CO2NACHO COBPEMEHHbIM UCCIe008AHUSIM, NPUBENO K MOMY, HMO NOoYmu
yemeepmas 4acmo HaceieHus I epmanuu cmoum HA Nopoze HENnOMEPHOU 3A00JINCEH-
Hocmu, a npumepno 12 % 6yxeanvho Henaamedcecnocobnvl? B mo e epems noumu
30 000 demeii exceOnesHo ymuparom om 20100d U OMCYMCMEUsL 00CMYNA K UCHOYHUKAM
yucmou 600bi.

U znasnoe — ecmv au GbIX0O U3 IMO20 NOMPEOUMENbCKO2O OE3yMuUs, IMO20
KOJLIEKMUBHO20 CYMACULECEUs?

MAPKETHHT

Kniouesvie cnoea: marepuanu3M / MaHUsS KOHCHIOMEPH3Ma, 3MOLIMOHAIBHO-
YMCTBEHHAsl KOPPYTIHs, pazodapoBaHue (Pppycrpars) — yBOJILHEHHUE.

Problemstellung. Sie begleitet uns von Kindes Beinen an — in Wort
und Schrift, Bild und Ton, verfiihrerisch in allen Varianten: Werbung,
Reklame bzw., euphemistisch-verharmlosend, "public relation".

Immer aufdringlicher und verfiihrerischer werden wir mit Pseudo-
Informationen {iber angeblich so glinstige, notwendige und hilfreiche
Accessoires fiir unser tigliches Leben gekodert, um mit Geld, das wir nicht
haben, Dinge zu kaufen, die wir nicht benétigen, um Menschen damit zu
beeindrucken, die wir nicht mogen.

Weltweit ist eine wachsende Verschuldung der Menschen — vor
allem in den Industrieldndern, zunchmend aber auch im fritheren Ostblock
und den Schwellenldndern — zu beobachten, weil Menschen zumeist bereits
als Kinder/Jugendliche in den Familien nicht lernen, 6konomisch zu denken
und sich gegen die geistig-emotionale Manipulation und Korruption der
Werbeindustrie zur Wehr zu setzen. Ebenso wenig finden wir im Lehrplan
der Schulen eine Ausbildung fiir einen vernunftorientierten Umgang mit
den verfligbaren Mitteln sowie dem Aufbau entsprechender Privatvermogen
zur Sicherung des Alltags und in Vorbereitung auf mogliche Notfdlle und
das Alter. Denn wer glaubt, sich auf die staatliche oder eine betriebliche
Rente alleine verlassen zu konnen, handelt reichlich naiv.

Dieser leichtsinnige Konsumismus gilt umso mehr seit der
Einfiihrung der Kreditkarte. So verfiigt der durchschnittliche US-
Amerikaner iiber neun Kreditkarten; der durchschnittliche Deutsche bringt
es immerhin auf 4.5.

Die  zunehmende  materialistische  Lebensfiihrung  breiter
Bevolkerungsschichten, die uns immer mehr und immer ausschlieBlicher zu
Steuerzahlern und Konsumenten degradiert, war jedoch in fritheren Zeiten
vollig unbekannt. So lebten unsere Vorfahren als Jiger und Sammler noch
sehr im Einklang mit der Natur und allen anderen Formen organischen
Lebens; sie entnahmen Wald und Flur gerade einmal das, was sie fiir das
eigene Uberleben brauchten, ohne "Reichtiimer" und "Besitz" anzuhiufen,
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die weit liber ihre realen Bediirfnisse hinausgingen. Es wire ja auch
unsinnig gewesen, auf ihrer Wanderschaft Dinge mitzunehmen, die nicht
wirklich und tagtéglich zu benutzen waren. In vielen Sprachen heute noch
nomadisierender Volker gibt es kein Wort fiir "Besitz" und/oder "Eigentum".

Ziel der Publikation — Im Folgenden soll ein Blick auf die Historie
der "Krankheit" Konsumismus geworfen werden, deren Entwicklung sowie
der zunehmenden Gefahr vieler Menschen, dieser Geifel anheim zu fallen.

Vor allem sollen Moglichkeiten aufgezeigt und zur Diskussion
gestellt werden, die uns (und unseren Kindern) helfen konnen, sich der
brutalen Gehirnwédsche zu entziehen, mithilfe derer eine gnadenlos auf
Absatz abstellende Kommerzgesellschaft ithre Gewinne stindig zu steigern
versucht — ohne Riicksicht auf den gefahrlichen Raubbau an der Natur und
unserem Planeten zu nehmen, aber auch in volliger Unbedenklichkeit
beziiglich der psychosozialen und finanziellen Verelendung derer, die sich
gegen diesen Konsumwahn nicht zu wappnen und zu wehren wissen.

Wir sind durchaus nicht hilflos, wenn wir lernen — und das bereits als
Kinder und Jugendliche, uns dem Konsumterrorismus zu entziehen, statt
immer unbedenklicher und leichtsinniger dessen Opfer zu werden.

Material und Methoden. Zusammenfassende Analyse der voraus-
gehenden Publikationen des Autors zum Titel-Thema, Analyse von
statistischen Daten und der Marktsituation.

Untersuchungs und Diskussionsergebnisse. Die Definition des
Verbs "consumere” im Lateinischen weift auf die Bivalenz des Begriffes
"Konsumismus" hin, der sowohl die Verwendung, den Gebrauch, aber auch
die Verschwendung und Vernichtung in praktischer wie auch abstrakter
Form beinhaltet. Damit fillt es auch leichter, den Kern des Konsum-
Problems der heutigen Zeit zu definieren: Durch ein gezieltes Ansprechen
der Angste der Verbraucher werden diese dazu verfiihrt, Dinge zu kaufen,
die sie gar nicht brauchen, mit Geld, das sie nicht haben (oder besser sparen
sollten), um damit Menschen zu imponieren, die sie im Grunde genommen
nicht mogen, oder bei denen sie es nicht nétig hitten. Man kdnnte zynisch
formulieren: Menschen sind inzwischen Lebewesen, die nur noch zweierlei
Zielen unterworfen sind — als Steuerzahler und Konsumenten zu dienen, um
die Kaste der Politiker, Konzernlenker, Banker und Oligarchen am Leben
zu erhalten und ihr Machtmonopoly spielen zu lassen.

Um einen Weg zu finden, dem bedenken- und skrupellosen
Werbemechanismus, der uns tagtiglich unabldssig berieselt und jagt, zu
entkommen, miissen wir lernen — und dies paddagogisch wertvoll auch an
unsere Kinder weitergeben —, die Mechanismen zu erkennen, nach denen
wir emotional und intellektuell gelenkt, manipuliert, korrumpiert, benutzt
und mifbraucht werden. Hierzu ist vor allem eine Neuausrichtung unseres
Verstidndnisses von Psychologie und Pddagogik, Bildung und Erziehung
sowie [Information statt Desinformation von entscheidender Bedeutung.
Dazu sollten die drei funktionalen Generalparameter unseres aus Korper,
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Geist und Seele bestehenden "Lebensdreiecks"' — Philosophie als Grundlage
geistiger Entwicklung, Psychologie als Triebfeder unserer Emotionen
(unserer Seele) sowie Lust und Freude am physischen Ausprobieren,
Erleben und Erfahren — ins Zentrum einer modernen Bildung riicken, damit
wir lernen was Bildung — als Lebensbefdahigung und bester Schutz vor den
Unbilden, die uns in der realen Welt drohen — sein konnte. Zum neuen
Bildungskanon gehoren Facher, die nicht nur der geistigen Intelligenz (1Q)
huldigen, sondern auch die Emotionale (EQ) sowie die Soziale Intelligenz (SQ)
wiirdigen und ihrer Bedeutung entsprechend vermitteln. Dazu gehdren u.a.
die Grundlagen der offenen Kommunikation, ein fundamentales Verstindnis
der Zusammenhinge von Korper, Geist und Seele, die Grundlagen der
Psychologie, Philosophie und Pddagogik sowie ein umfassendes Verstindnis
menschlichen DenkFiihlHandelns.

Bemithen wir den "Groflen Stowasser’, so lehrt uns dieser:
consumere = gebrauchen, verbrauchen, verwenden, aber auch (zeitlich)
verbringen, zubringen und verstreichen, aufbrauchen, vergeuden(!) und
verschwenden(!) sowie verzehren, verprassen, vernichten(!), zerstoren(!),
aufreiben und (in passiver Form) umkommen(!). Konsum weilit also
begrifflich auf die Verwendung, den Gebrauch, aber auch die Verschwendung
und Vernichtung in praktischer wie auch abstrakter Form hin.

Doch wie kam der Konsum eigentlich in das menschliche Leben?
Nun, alle lebenden Organismen nutzen zu ihrem eigenen existenziellen
Erhalt Luft, Wasser, Sonnenlicht und Nahrung, um zu iiberleben, zu
wachsen und sich zu vermehren. Dabei beschrinken sich Pflanzen und
Tiere (ja sogar Bakterien) auf das, was ihren Lebenserhalt sichert, wobei
wir nirgendwo in der Natur "unendliches Wachstum" gewértigen. Dies tat
tiber Zehntausende von Jahren hinweg auch der Mensch, der als Nomade
durch Wilder und Savannen strich, sich natiirlich erndhrte und dabei nie auf
die Idee gekommen wire, die Grundlage seines Uberlebens iiber Gebiihr zu
nutzen oder gar zu zerstren, da er damit die Basis seines Uberlebens in
Frage gestellt hatte.

Erst mit dem Herausbilden des jlingsten Organs des Menschen, der
Neocortex (duBBere Hirnrinde) und der zunehmenden Befahigung des homo
erectus, erst Stein-, dann Metallwerkzeuge zu fertigen sowie durch die
zielgerichtete Nutzung des Feuers, ging die Wandlung des homo habilis®
(vor ungefdahr 240.000 Jahren) zu einem Lebewesen einher, das ein
bestimmtes Revier fiir sich entdeckte, dieses gegen die Natur und Feinde zu
verteidigen suchte und damit begann, dauerhafte Unterkiinfte zu errichten.

Doch von diesen ersten, zumeist leicht transportierbaren Tipi-
dhnlichen Zeltbehausungen bis zur Griindung erster Dorfer, in denen auch
langerfristig gemeinschaftlich gelebt wurde, vergingen noch weitere

MAPKETHHT

! Ein Denkmodell des Autors, das eine Grundlage fiir Seminare der "Transsystemischen
Psychologie" ist.

* Das lateinische Standard-Worterbuch.

? Lat. — der begabte, geschickte Mensch.
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200.000 Jahre, in denen die meisten der australopithecinen ausstarben und
neuen evolutiondren Formen des 7omo habilis Platz machten.

Erst vor ca. 10.000 Jahren wurden die ersten Stiddte errichtet (Ur,
Theben, Jericho u.a.) in denen nicht mehr nur Stimme (sippenartige
Stammesgruppen, die als Jagd- und Lebensgemeinschaften Ackerbau und
Viehzucht betrieben) gemeinschaftlich fiir sich und ihre Nachkommen
sorgten und sich gegen Feinde und Naturgewalten absicherten, sondern
kleinere Familien entstanden. Mit dieser Griindung fester Bauwerke gingen
zwel mafigebliche Folgeentwicklungen einher — zum einen die Arbeitsteilung
und die zunehmende Spezialisierung auf bestimmte Fertigkeiten (aus dem
alle notwendigen Féhigkeiten beherrschenden, homo generalis’ wurde der
spezialisierte Handwerker), zum anderen ein Besitzdenken, wie es unter
Nomaden zweckdienlicher Weise unbekannt war”.

Im Laufe der Zeit entstand das, was wir heute Berufe nennen, und
zudem verdnderten sich auch mehr und mehr die Hierarchien, d.h. die
Stellung des Einzelnen innerhalb der Gruppe und dessen Bedeutung und
Rang. Bestimmten in einem Nomadenstamm und fritheren Clankulturen
noch die Stiarksten und jeweils Besten die Regeln des Zusammenlebens, die
Route und Verweildauer des Stammes auf seinen Wegstrecken sowie den
gezielten Umgang mit Nachbarstimmen und der Nutzung der Natur, so
erlebte der homo sapiens eine vollig neue Form der Bildung einer
Rangfolge und unterschiedlicher Strukturen in den nun entstehenden Dortf-
und Stadtgemeinschaften. Wer mehr vorzuweisen hatte, also (physisch)
reicher war, bewies damit einen Mehrwert gegeniiber demjenigen, der
weniger oder nichts besal3.

Zudem lernten die Menschen nicht nur, bequemer, ungefahrlicher
und gezielter zu arbeiten und zu leben, sondern auch, wie sie ihre
Neigungen und Vorlieben besser einsetzen und diesen entsprechend auch
freudvoller ihren Lebensunterhalt erwirtschaften und einsetzen konnten.
Die "Arbeitsteilung"” fiihrte zu einer zunehmenden Spezialisierung der
Menschen. Damit ging aber auch einher, da3 nicht mehr jeder junge Mann
alle "ménnlichen" Fertigkeiten erlernte, sondern nur diejenigen, die sein
Vater beherrschte. Gleichermalen orientierten sich Méadchen nicht mehr an
den unterschiedlichen Fihigkeiten und Fertigkeiten der anderen Frauen in
der GrofBfamilie des Stammes, sondern zunehmend an der immer wichtiger
werdenden weiblichen Einzelperson in der Familie, der Mutter bzw.
GrofBmutter. Dieser Reduzierung von der Grof3familie auf die Kleinfamilie
folgte die Entwicklung des Generalisten hin zum Spezialisten, gleichzeitig
aber auch eine soziologische Normierung, die Besitz und Eigentum als
Ausdruck eines vollig anderen Wertekatalogs, einer nach auflen darstellbaren
Leistungsfahigkeit definierte, mithilfe derer gleichzeitig auch ein Eigenwert

JHHALAIMdVIA

* Noch heute haben viele Nomadenvélker kein Wort fiir "Besitz". Was nicht unmittelbar
gebraucht wird, wiirde Nomaden auf ihrem Weg auch nur behindern. Sie beschrénken sich deshalb
bei der Mitnahme von Gegenstdnden nur auf das absolut Notwendige.
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dokumentiert werden konnte, der in einer sich grundlegend anders
gestaltenden Gesellschaft Stellung und Rang sicherte. Es begann sich ein
vollkommen neuer Wertmalistab durchzusetzen, dem der Einzelne sich
unterwarf und nach dessen Regeln er sein Leben schon als Kind lernte,
aufbauen und entwickeln zu miissen. Wer iiber mehr und spezifisches
Wissen verfligte, hatte damit die Moglichkeit, innerhalb der Gesellschaft
aufzusteigen, wertvoller und wichtiger zu werden.

Wir konnen als ersten bedeutsamen Schritt bei der Entwicklung vom
Nomaden zum seBhaften Menschen festhalten, dal3 das "Besitz"-Denken
auch den Wertekatalog des homo sapiens sapiens zu dominieren begann
und die Arbeitsteilung und Spezialisierung gleichzeitig auch die Abhéangigkeit
des Menschen von seinem gesellschaftlichen Umfeld in hohem Mal3e prégte.

Bestimmte vor Jahrtausenden noch die Agrarwirtschaft und das
Fertigen von Lebensmitteln den groBten Teil der Menschen, so fiihrte seine
zunehmende Fihigkeit, Werkzeuge zu entwickeln, spater dann die Entdeckung
des Maschinenbaus, des Stroms und der Elektrifizierung — kurz: Der
Fortschritt des Industriezeitalters im 18. Jahrhundert — in groBen Schritten
zu einer sich vollig verdndernden Lebens- und Arbeitswelt. Waren zu
Beginn des 19. Jahrhunderts noch mehr als 95 % aller Menschen mit der
Feldbewirtschaftung, der Produktion von Lebens- und Nahrungsmitteln
sowie der Herstellung einfacher Giiter und Waren fiir den unmittelbaren
Gebrauch beschiftigt, so hat sich in den modernen Industriegesellschaften
die berufliche Lebensgrundlage in den letzten zwei Jahrhunderten grundlegend
gewandelt; nur noch 3-59% der Bevolkerung der hochindustrialisierten
Liander arbeiten noch auf Ackern, Wiesen, Weiden und in der Waldwirtschaft.
Weitere 8—15 % produzieren an Werkbianken und FlieBbiandern, wohin-
gegen 75-809% der arbeitenden Bevolkerung in den Handels- und
Dienstleistungs-Sektoren tétig sind.

All dies klingt noch relativ unverfianglich, und diese Zusammenhinge
diirften den Meisten bekannt und bewuBit sein. Doch das wirklich
Verfingliche begann, einhergehend mit der zunehmenden Sicherung des
Lebens und der Abwehr von lebensbedrohlichen Gefahren — ein Vorteil der
Entwicklung stadtischer Kulturen, zunehmend hygienischerer Lebensverhiltnisse,
der Technifizierung der Haushalte, der Elektrifizierung der Stddte und
Dorfer, der Zunahme an Lebensqualitit und der wachsenden Industria-
lisierung, durch die auch das Bevodlkerungswachstum rapide zunahm.
Lebten zur Zeitenwende, vor etwa 2.000 Jahren, noch lediglich ca.
250 Millionen Menschen auf der Erde, so wuchs deren Zahl bis 1800 auf
etwa 1 Milliarde an. 1950, also nur etwa eineinhalb Jahrhunderte spiter,
waren es bereits 3 Milliarden, wahrend wir heute, knapp drei Generationen
spater, bereits 7.6 Milliarden Menschen auf diesem Planeten beherbergen;
und pro Jahr kommen etwa 80 Millionen weitere hinzu.

MAPKETHHT
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So nimmt kein Wunder, dafl mit dem technischen Fortschritt ein
zunehmendes Konsumwachstum einherging, welches Anfang des 20.
Jahrhunderts zum Phanomen der Massenproduktion fiihrte.

Dies wiederum fithrte zu einer volligen Umgestaltung der
Gesellschaft; die ersten Konzerne entstanden, in deren Produktionshallen
Giiter des téglichen Lebens massenhaft hergestellt wurden. Diese Giiter galt
es logistisch zu verwalten, auf infrastrukturell immer ausgekliigelteren
Handelswegen zu transportieren und dabei gleichzeitig Konkurrenten
auszustechen. Kémpften die Menschen der Vorzeit also noch mit
Sdbelzahntigern, Mammuts und gegen die Unbilden der Natur, so ist der
heutige Mensch damit beschéftigt, den Konkurrenten zu besiegen, schneller
und besser zu sein. Dies gilt im Privatleben leider ebenso wie im
beruflichen. Hinzu kam, dal zur Produktion von Massenwaren natiirlich
auch die entsprechenden Rohstoffe bendtigt wurden, um die gestritten und
gekdmpft wurde. Speziell mit der Entdeckung des Erdols (Ende des
19. Jahrhunderts) sowie der strategischen Metalle, mithilfe derer nicht nur
stabilere Hauser und Produktionsstdtten gebaut werden konnten, sondern
eben auch Waffen, Schiffe, U-Boote, Flugzeuge und Raketen, entbrannte
ein zunechmend morderischer Kampf um Rohstoffe — Territorien, Minen
und Lagerstitten, Zugriffsmoglichkeiten und Herrschaftsgebiete — sowie
den EinfluB} auf Staaten (vor allem deren Fiihrer) und deren Bevolkerungen,
Patente und Lizenzen.

Ein Beispiel: Etwa 85 % aller Coltan® — Vorkommen liegen im
Gebiet der heutigen Demokratischen Republik Kongo (DRK). Der Abbau
von Coltan in den dortigen Minen dhnelt dem der Gewinnung von Gold und
Silber in Siidamerika oder Gold und Diamanten in Stidafrika im 18. und 19.
Jahrhundert. Ein guter ,Miner’ bringt es auf etwa ein Kilo pro Tag. Er
verdient dabei durchschnittlich 10 bis 50 US-Dollar (je nach Reinheitsgrad
und seiner Stellung im Team) pro Woche. Sein nicht in den Minen
arbeitender Landsmann kommt auf einen Durchschnittslohn von etwa
10 US-Dollar — pro Monat! Deshalb arbeiten in diesen Minen unter leben-
sbedrohlichen Umstidnden viele freiwillig, aber auch Kriegsfliichtlinge,
Kriegsgefangene und sogar Kinder — stets bewacht von Soldaten. Felder,
Wiesen und Wilder werden zu riesigen Minengruben umfunktioniert. Der
hohere Verdienst 146t die Kongolesen ohne Riicksicht auf Leib und Leben
in diesen Minen arbeiten. Gleiches gilt fiir Kinder, die lieber in die Minen
als in die Schule geschickt werden. Jedes Kilo Coltan kostet statistisch zwei
Kinder unter 15 Jahren das Leben.

In diesen Minen herrschen verheerende Bedingungen (fehlende
Nahrung, kein sauberes Wasser, schlechte medizinische Versorgung bei
gleichzeitig hoher Krankheits-, Verletzungs- und Ansteckungsgefahr). Auf

JHHALAIMdVIA

> Eine Zusammensetzung der Mineralien Columbium/Niob und Tantal, die zu den
seltenen Erden gehort und als strategisches Metall benétigt wird zum Bau von GPS-Systemen,
Satelliten, Waffen aller Art, Plasma-Fernsehern, Spiclkonsolen, Computern aller Art,
Mobiltelefonen, Drohen, Flugzeugen, elektronischem Spielzeug, Fotoapparaten u.v.m.
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drei verschiedene Gebiete des Kongo verteilt tummeln sich Armeen aus
fiinf Nachbarstaaten sowie etwa drei Dutzend Freischarler-Truppen, die
jeweils das Terrain und die Bodenschétze kontrollieren. Allein Ruanda
verdient nach Schitzungen der UN mehr als 175 Millionen Dollar pro Jahr
am Coltan-Raubbau (weder Ruanda, noch Burundi, Kenia oder Uganda
verfiigen iiber Coltan-Vorkommen). Zehntausende von Einwohnern werden
bei jeder Minendffnung zwangsvertrieben und verlieren dabei ihr gesamtes
Eigentum (ohne Entschiddigung). Im Kongo leben etwa 81 Millionen
Menschen — davon etwa 8 Millionen Fliichtlinge aus anderen Léndern
Schwarzafrikas. Die Lebenserwartung liegt bei etwa 47 Jahren. Dennoch
steigt die Bevolkerung um etwa 3 % pro Jahr — bei durchschnittlich 6
Kindern pro Familie. Die Gewalt gegen Kinder und vor allem junge
Midchen und Frauen ist erschreckend hoch. Dem Abbau von Rohstoffen
(vor allem Coltan) fallen riicksichtslos auch Nationalparks zum Opfer;
Weiden und Acker liegen brach und verkommen, da sich die Arbeit in den
Minen mehr lohnt und fiir einen Arbeitsplatz dort sogar Schmiergelder
gezahlt werden. Die Population der Elefanten ist seit 1990 um 80 %
gesunken, die der Gorillas im Osten (Kivu) sogar iiber 90 %.

Den Krieg (inkl. der Guerilla-Truppen) finanzieren und organisieren
Konsortien von Konzernen wie Nokia, Alcatel, Apple, Nikon, Eriksson,
Bayer u.v.m. — im UN-Bericht als Pliinderer ("Pillards") bezeichnet — durch
Korruption der jeweiligen Bezirksfiirsten und der jeweiligen Kriegsparteien.
Man schitzt, da3 allein in diesem Jahrtausend bereits mehr als fiinf
Millionen Menschen am Krieg und seinen Folgen (inkl. den Minen) in
Schwarzafrika umgekommen sind. Wer die Verhiltnisse und Lebensgrundlagen
in einem Land wie dem Kongo, den ich 2001 bereiste, einmal vor Ort in
Augenschein nehmen konnte/mufite, vergiflt dies sein Leben lang nicht
mehr. Wie ehedem die waffentechnisch unterlegenen Lénder und Volker
Stidamerikas von Portugiesen und Spaniern ausgeraubt wurden — der Kongo
war Privateigentum des belgischen Konigs Leopold II! — und viele Lander
Stidostasiens von Englidndern und Franzosen "kolonisiert" und gepliindert
wurden, so wird heute Schwarzafrika seiner Rohstoffe und Bodenschétze
von Konzernen beraubt — Folgen des Wahnsinns einer Massenproduktion
von Waffen, technischen Gerdten und -elektronischem Spielzeug, die
einerseits den Machterhalt der Industrieldnder manifestieren und gleichzeitig fiir
deren FreizeitspaB sorgen soll.

Weitere Beispiele der Folgen dieses Massenkonsums — die Uberfischung
und Vermiillung der Meere; die Beraubung wehrloser Lander ihrer Wasser-
vorkommen (und die damit verbundene Senkung des Grundwasserspiegels);
die Versalzung riesiger Wiesen- und Weideflichen; die Verddung und
Versteppung ganzer Lénder und die riicksichtslose Rodung von Millionen
Hektar Wald in Siidamerika, Afrika sowie Siidostasien; verheerende
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® Der ausfiihrliche Bericht "Reise ins Herz der Finsternis", iiber die Situation im Kongo
ist auf der Website www.anthropos-ev.de im Archiv der Bibliothek zu finden.
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Arbeits- und Lebensbedingungen in den Textilfirmen von Entwicklungslandern
oder Pharmakonzernen in Libyen, Indien, Pakistan und Bangladesch sowie
lebensgefdhrliche Verhéltnisse in Minen Chinas, Osteuropas und Siidafrikas —
wiirden den Umfang dieses Aufsatzes sprengen.

Was sind aber nun die Griinde, die uns so gedanken- und
bedenkenlos zu Biitteln eines derartigen Konsum-Wahns werden lassen?
Wie hat sich all dies entwickelt?

Hierzu gilt es, zwei unterschiedliche Ebenen zu beleuchten. Zum
einen geht es den internationalen Konzernen und den Banken, die sie
finanzieren, um ihre Macht, das Ausstechen der Konkurrenz sowie hohere
Aktienkurse und Gewinne, mithilfe derer sich Vorstinde und Aufsichtsrite
ein Denkmal setzen und exorbitante Gehélter und Tantiemen sichern.
Unterstiitzt werden sie dabei von Politikern, die auf (partei-) politischer und
gesetzlicher Ebene Beihilfe leisten — offiziell (und moralisch legitimiert),
um Arbeitsplédtze zu sichern, also zum Vorteil der eigenen Bevolkerung, von
der sie natiirlich wiedergewahlt werden wollen. Was tausende Kilometer entfernt
passiert, interessiert die Bevolkerungen in den Industrieldandern nur wenig.

Zum anderen: Bei harscher Kritik an Konzernen und Politikern,
narzifitischen Diktatoren und groBenwahnsinnigen Potentaten sollten wir es
nicht bewenden lassen. Wir, als Konsumenten und Endabnehmer dieser
Massenproduktion, dieses "Spiels" um Macht und Gewinnmaximierung
sind die eigentlichen Téter und Opfer dieser Entwicklung. Unsere eigene
Rolle bei diesen Zusammenhéngen gilt es ndher zu beleuchten.

Widmen wir uns nun nach diesem kurzen Streifzug durch die
Geschichte der Frage, wie die Wendung vom naturbewufiten, auf die
lebensnotwendigen Verhaltensweisen reduzierten Umgang mit den zur
Verfiigung stehenden Ressourcen in der Frithzeit hin zu hemmungs- und
vielfach sinnlosem Konsumverhalten im 21. Jahrhundert geschehen konnte
und vor sich ging. Dabei stoBen wir auf ein faszinierendes Phdnomen: So
unglaublich und vielfach segensreich die Entwicklung des Menschen 1.S.
Medizin, Hygiene und nachgerade Technik in den letzten 250 Jahren
verlief, das Gebiet, auf dem in den letzten Jahren der grofite "Fortschritt(?)"
zu verzeichnen ist, diirfte zweifellos die Werbung sein.

Werbung ist ein "Kind" der Psychologie und befaflt sich mit der
zentralen Frage: "Wie veranlasse ich Menschen, Produkte zu kaufen und
Dienstleistungen abzunehmen, die ich herstellen, vertreiben und genutzt
sehen mochte?” Weitergehend: "Wie kann ich Menschen beeinflussen,
meine Produkte denen der Anderen vorzuziehen, mich also in der
Empfindungs- und Gedankenwelt meiner (potentiellen) Kunden so einzunisten,
dafp sie mir treu sind und bleiben?” Hinzu kam seit Beginn der
maschinellen Massenproduktion eine weitere Frage: "Wie kann ich meine
Kunden dazu bewegen, noch 6fter und iiber den momentanen Bedarf hinaus
meine Produkte zu kaufen?" Hierzu hatte ein talentierter Handwerker der
OSRAM-Gliihlampenfabrik zu Beginn der 20er Jahre in Berlin eine
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"geniale" Idee: Er fand heraus, wie man die Lebensdauer der Gliihbirne
kiinstlich begrenzen konnte (man spricht von "geplanter Obsoleszenz"), und
so trafen sich 1924 in Genf eine Gruppe von Glithlampenherstellern, die
unter dem Namen Phoebus-Kartell und unter Leitung des Vorsitzenden der
OSRAM-Werke, Wilhelm Meinhardt, Absprachen iiber die Begrenzung
dieses Produktes vereinbarten, welches gerade dabei war, nicht nur die
Haushalte Europas sondern auch Biiros und Fabriken zu erobern.

Heute begegnet uns die "programmierte Obsoleszenz"” in nahezu
allen technischen Geriten (Fernseher, Kiihlschranke, Waschmaschinen,
Drucker, Autos, etc.) aber auch im Lebensmittel- und Pharmasektor, indem
die Haltbarkeitsdauer bewuf3t begrenzt wird.

Meinhardt und Co. traten damit also eine Entwicklung los, die in
knapp 100 Jahren zu einem geradezu manischen Konsumwahn fiihrte, dem
die meisten heute lebenden Menschen mehr oder weniger wehrlos
ausgeliefert sind. Hierzu verschrankten sich zwei Wissenschaften — Technik
und Psychologie —, die sich in trauter Zweckgemeinschaft dienstbarer
Helfer aus den Bereichen Journalismus und Politik sowie der Schaffung
vollig neuer Verkaufsstrategien bedienten.

Orientierte man sich in seinem Kaufverhalten in den 50er und 60er
Jahren in Westeuropa vor allem noch an der Frage, "Was hat der
Nachbar?", so bezog man ab Beginn der 70er Jahre seine Kaufempfehlungen
aus Fernsehgerdten, denn friih erkannten die Fernsehanstalten, dall man mit
bildgestiitzter und vor allem beweglicher Fernsehwerbung das Kaufverhalten
der Biirger immens steigern konnte. Bemerkenswert: Kein Produkt auf
diesem Planeten hat preislich so gewaltig zugelegt, wie eine TV-Werbe-
Sekunde. Vor allem in den USA, wo das TV-Business von vornherein so
gut wie ausschlieBlich auf privater Ebene lief (im Gegensatz zu europdischen,
staatlichen Fernsehkandlen) werden dort Filme und Dokumentarsendungen
alle fiinf Minuten von Werbung unterbrochen.

Gleichzeitig erfanden findige Psychologen im Verbund mit ebenso
genialen Technikern eine Methode, "Blitzwerbung"” ("subliminaries") in
Spielfilme und Dokumentationen einzustreuen. Diese Technik besteht
darin, dal in den normalen Bildablauf (zwischen 240 und 380 Bilder pro
Sekunde) einzelne Bilder eingefiigt werden, die ein bestimmtes Produkt
(Eiscreme, Cola, Autos) zeigen. Der Betrachter nimmt diese Einzeleinblen-
dungen iiberhaupt nicht bewulit wahr. Das Gehirn registriert diese
unterbewuf3t jedoch sehr wohl. Entsprechend erfolgreich waren Eis-, Keks-
und Cola-Verkaufer, die wiahrend der Pause im Kinosaal reilenden Absatz
fir ithre Produkte fanden. Und dies machte sich auch die {ibrige
Werbeindustrie zunutze, bis Mitte der 80er Jahre derartige subliminaries in
den meisten Lindern verboten wurden. Heute wird zu Beginn eines Filmes
kurz auf inhaltliche "Produktplazierungen" verwiesen, was die meisten
Zuschauer jedoch iiberhaupt nicht mitbekommen oder rasch vergessen.
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Ein weiterer Verkaufsforderer war in den 80er Jahren die Einfiihrung
der Kreditkarte, die offiziell den Menschen als Schutz vor dem Diebstahl
threr Geldborse oder hoher Bargeldbestinde in den Kassen von Super-
maérkten und Einzelhandelsgeschéften angepriesen und verkauft wurde. In
Wahrheit stand dahinter ein anderer Gedanke: Man hatte herausgefunden,
daB ein Kauf per Bargeld einen gewissen "Reue-Effekt" bei den meisten
Menschen auslost, sie also weniger Spall am Einkaufen (vor allem noch
weiterer Produkte) hatten, wohingegen der Kauf per Kreditkarte diese
negativen Emotionen stark reduzierte. Das "Kaufen auf Pump" ("buy now,
pay later'") gewann schnell an Zulauf.

In den 90er Jahren erfand ein findiger Programmierer, Mike Riddle,
das "computergenerierte Design" ("CAD — Computer Added Design").
Damit war es moglich, dreidimensionale Bilder und Formen rechnergestiitzt
darzustellen, und dies in allen GroB3en, Farben und Formen, die sich auch
noch blitzschnell verdndern und bestimmten Erfordernissen anpassen
lieBen. Dieses rechnergestiitzte Design schuf eine vollig neue Konsumwelt —
bei relativ niedrigen Herstellungskosten — und erdffnete zudem die
Moglichkeit, Standardprodukte durch geringfiigige Verdnderungen ganz auf
die Wiinsche des potentiellen Kdufers zuzuschneiden.

Diese immer billigere Herstellungsweise immer neuer und (nur
leicht) verdnderter Produkte war der Beginn der Herstellung von
Billigwaren; es galt, dafiir zu sorgen, dafl die Menschen in immer kiirzeren
Intervallen gleiche Produkte, aber in etwas verdnderter Form, Farbe, Design
und GroBe bereit waren zu erwerben. Was jeweils "in", also in Mode war,
diktierten kiinftig Werbung und die Medien. Gerade Menschen (jeden
Alters!), die unter bestimmten Personlichkeitsstorungen (z.B. mangelndem
Selbstwertgefiihl) leiden, hatten damit eine Mdglichkeit, sich bemerkbar zu
machen, Aufmerksamkeit zu erregen und an Bedeutung zu gewinnen. Doch
dazu spéter mehr.

Die Folge war, speziell in den USA und in Westeuropa, dal immer
mehr, wenngleich wenig bis gar nicht den realen Bediirfnissen entsprechende
Waren gekauft wurden. So werfen Untersuchungen z.B. aus, dall 1990 die
durchschnittliche US-Amerikanerin 34 neue Kleidungsstiicke pro Jahr
erwarb, im Jahre 2010 waren es aber bereits 67, d.h.: Alle 5.4 Tage wurde
ein neues Kleidungsstiick gekauft. Tragisch dabei ist, daB rund 35 % dieser
Kleidungsstiicke nach dem Kauf nie getragen und irgendwann entsorgt oder
verschenkt wurden.

Ein Prototyp dieser Entwicklung war auch das schwedische
Mobelhaus IKEA. Ingvar Kamprad und sein Team kamen Mitte der 80er
Jahre erstmals auf die Idee, der breiten Masse zu vermitteln, daf3
Wohnungseinrichtungen nicht mehr flir Jahrzehnte oder gar fiir das ganze
Leben gekauft werden sollten, sondern nur fiir wenige Jahre. Um dies zu
ermoglichen, wurden Mdbel mithilfe billiger Fertigstellungsmethoden in
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jeweils modernem Design hergestellt, die nach wenigen Jahren ausgedient
haben und entsorgt werden sollten — sie waren "out of fashion".

IKEA gilt heute weltweit als das erfolgreichste Unternehmen seiner
Art und hat inzwischen Zehntausende von Nachahmern auf dem gesamten
Markt der Gebrauchsgiiter in Privatwohnungen, Biliros und sogar
Fabrikhallen, auf Schiffen, in Flugzeugen, in Kindergérten, Schulen und auf
Spielplédtzen gefunden. Selbst Krankenhduser und Forschungseinrichtungen
werden heute nach dem "IKEA"-Prinzip bestiickt und regelmifig erneuert.

Kurz nach Beginn des 3. Jahrtausends — die geplante Obsoleszenz
hatte sich inzwischen in sdmtliche Produktbereiche hineingefressen — brach
dann der Triumphzug des Computers, der schnurlosen Telefone ("cell-
phones"/Handys), der Smartphones, 1Pads, Tablets, Laptops, usw. aus, der
inzwischen — man mag mich dieses Gedankens wegen als vorgestrig zeihen —
phobische und pathologische Ziige angenommen hat.

Der "Kreisel" von "mehr, billiger, schneller und hdufiger" dreht sich
immer schneller, und in seinem Sog werden immer brutaler und bedenkenloser
natiirliche Ressourcen verbraucht und psychologische Methoden genutzt;
kleinere Unternehmen von groBeren geschluckt; menschliche Arbeitskraft
durch Computerprogramme, Roboter und Maschinen ersetzt; Produzenten,
Dienstleister und Kunden unter Verkaufs- und Kaufzwénge gesetzt und
insbesondere gigantische Miillberge produziert.

Der Gedanke, Geld kontinuierlich auszugeben, ist wie eine "Pflicht"
in unser kollektives Verhalten eingepflanzt; wir erleben den Konsumrausch
als begleitendes Grundphdnomen menschlichen Rudelverhaltens — bereits
von Kindesbeinen an. Das Mantra unserer Zeit lautet: "Wachstum,
Wachstum, Wachstum!" Es gab sogar eine deutsche Volkspartei, die einen
Wahlkampf mit der Behauptung bestritt: "Nur Wachstum schafft Wohlstand
und Arbeitskrdfte".

Diente Wachstum wéhrend des "Kalten Krieges" noch als Beweis der
Uberlegenheit des demokratisch-westlichen "Kapitalismus" iiber den sozia-
listischen Osten, so eroffneten sich seit dem Zusammenbruch der sozialistisch-
kommunistischen Ideologie nicht nur fiir westliche Konzerne in vielen
Landern gigantische Mirkte und ein merkantiles Eldorado fiir Produktions-
und Handelsgiganten westlicher Couleur, vielmehr ergaben sich damit auch
lukrative Moglichkeiten der Vereinnahmung von Know-How und Betrieben,
vor allem aber billiger Arbeitskrifte mit niedrigen Sozialstandards, derer
sich die Weltkonzerne gierig bedienten. Dies schuf zwar in ehedem armen
Entwicklungslédndern der sog. Dritten Welt sowie der ehemals sozialistischen
Kasernenwirtschaft Millionen von Arbeitspldtzen, was zu enormen Lohn-
steigerungen und damit zu neuen Kunden der iiber sie hereinschwappenden
Konsumwelt fiihrte, andererseits aber den Verdringungswettbewerb in den
Mirkten noch zusétzlich forcierte.

Gerade nach dem Zusammenbruch des "Warschauer Paktes" setzte
in sdmtlichen Léandern Osteuropas ein Hype auf Giiter aller Art —
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Lebensmittel, Alltags- und Gebrauchsgiiter sowie technische Geréte — ein,
der bisweilen beinahe manische Ziige annahm. Viele Osteuropier stilirzten
sich und ihre Familien dabei nicht selten in eine gefahrliche Schuldenfalle,
mitunter auch in den Ruin.

Dabei punkteten viele westliche Konzerne mit einer perfiden Strategie:
Zu Beginn der 90er Jahre boten sie massenhaft nachgefragte Giiter (vor
allem Lebensmittel) zu (fiir westliche Verhiltnisse) sensationell niedrigen
Preisen an. Aber sobald sie die Mirkte erobert und Millionen neuer Kunden
angefiittert und entsprechende Begehrlichkeiten geweckt hatten, stiegen die
Preise mit atemberaubender Geschwindigkeit.

Heute kosten viele Lebensmittel in Polen, der Ukraine und Rufland,
Rumdnien, Bulgarien, Kasachstan und Georgien mehr als in den Super-
mirkten westlicher Lander. Man hatte die heimischen Produktionsstétten
verdringt und als Konkurrenten ausgeschaltet; nun konnte man die Preise
nach Belieben erhohen. Erst durch die jlingsten Sanktionen gegen Rufland
und andere Linder, z.B. die Ost-Ukraine, beginnen allméhlich heimische
Industrien und Produktionsstétten wieder mit der Herstellung vor Ort.

Fiir innovative Geruhsamkeit, sozial orientierte Familienbetriebe und
ein kollegiales Miteinander — sowohl in der Berufs- und Arbeitswelt, als
auch auf privater Ebene — ist heute immer weniger Platz.

Bereits Mitte der S0er Jahre war die Erkenntnis gereift, dal Markte
irgendwann gesittigt sind und Wohlstand vererbt wird — wenn er nicht wie
Obst, Nahrungs- und GenuBmittel verdirbt. Man war noch um die Sicherung
der Familie und des Alters bemiiht, erwarb Giter nach deren Notwendigkeit
und Sinn. Deshalb kam Alfred Pritchard Sloan, Verkaufsmanager bei
General Motors, auf den Begriff der "Psychologie des Konsumterrors".
Ihm war klar: Das gezielte Wecken von Bediirfnissen fiihrte zwangsldufig
zur Schaffung von Mirkten, und dazu muflte der Werbung und ganz gezielt
geschulten Verkaufstrupps jedes Mittel recht sein.

Und hiermit sind wir beim eigentlichen Kern des Problems unserer
Zeit angelangt:

Die Angste’ der Verbraucher — ich mochte geliebt und beachtet
werden, wertvoll, schon und gesund sein; die Angst vor Krankheit,
Verelendung, Demenz und Senilitit, Einsamkeit, Altersarmut und dem Tod —
und die immer bedenkenlosere Gier der Konzerne nach GroBle und
Wachstum verschridnken sich immer mehr zu einem unheilvollen Knéuel.
Eine zunehmend schlechtere Produktqualitit, die Forderung nach immer
hoherem Ausstol von Waren und Dienstleistungen, eine immer diffusere
Perversion suggerierter Notwendigkeit und vermeintlicher Bediirfnisse
einerseits sowie die Gier nach Luxus, Freizeit, Bequemlichkeit und stindiger
Verfiigbarkeit andererseits haben ein fatales Stadium erreicht. Und wir,
willfdhrige Heloten dieses Wahnsinns, kaufen Dinge, die wir gar nicht
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brauchen, mit Geld, das wir nicht haben (oder besser sparen sollten), um
damit Menschen zu imponieren, die wir im Grunde genommen nicht
mogen, oder bei denen wir es nicht notig hétten.

Man konnte zynisch formulieren: Menschen sind inzwischen
Lebewesen, die nur noch zweierler Zielen unterworfen sind — als
Steuerzahler und Konsumenten zu dienen, um die Kaste der Politiker,
Konzernlenker, Banker und Oligarchen am Leben zu erhalten und ihr
Machtmonopoly spielen zu lassen.

Priigeleien an Wiihltischen, wie z.B. beim "Black Friday" in den
USA oder zu Weihnachten in groen Kaufhdusern, goldene Kreditkarten,
die den Zutritt zu VIP-Lounges an Flughifen, in Flugzeugen und Schiffen
sowie speziellen KongreBhallen und Restaurants ermoglichen; Akkus aller
Art, die eine maximale Lebensdauer von 18 Monaten nicht iiberschreiten
sollen; immer flachere Gerdte, die mit neuartigen Schrauben versehen
werden, damit sie selbst in Fachgeschéften nicht mehr reparierbar sind
(gleiches trifft auf Autos, Kiihlschrinke und Waschmaschinen zu) — die
Wegwerfgesellschaft und immer ausgekliigeltere Werbemethoden beherrschen
inzwischen unser tigliches Leben in einem Ausmal}, dal3 selbst psycho-
logisch und padagogisch geschulte Menschen Schwierigkeiten haben, diesem
Terror zu entkommen, der schon in Kindergérten und Schulen beginnt.

Gekauft wird nicht mehr, was verstanden und als notwendig,
zweckmaBig und sinnstiftend erkannt wird; gegessen wird nicht mehr nur in
dem MaBle, in dem der Mensch physisch das Bediirfnis und die
Notwendigkeit verspiirt, bestimmte Nahrungsmittel zu sich zu nehmen.
Wihrend eines durchschnittlichen 16-Stunden Tages behdmmern uns nach
Untersuchungen einer amerikanischen Universitit rund 100.000 Werbe-
botschaften, die zu sortieren, zu analysieren, ja sogar bewulit wahrzunehmen
und zu erkennen wir iiberhaupt nicht mehr in der Lage sind. Der
Konsumterror ist die wohl permanenteste Form der Korruption®, der heutige
Zeitgenossen ausgesetzt sind. In einer Untersuchung der State University of
Ohio von 2011 wurde festgestellt, da3 US-Amerikaner durchschnittlich
26 % aller Ausgaben aus sozialen Griinden titigen — wir kaufen uns damit
("Geschenke") die Zuwendung, Liebe und Dankbarkeit unserer Umwelt
sowie deren Aufmerksamkeit und Beachtung. An zweiter Stelle rangieren
mit 25 % Kéufe aus "Neugier"” zu denen wir uns aufgrund des Designs, der
Farbe, kurz: der gezielten Ansprache unserer Emotionalitdt, verleiten lassen.
Dicht dahinter liegt mit 23 % der Kauf von "Genuf3", weil man uns den
Kauf eindringlich nahe legt, um unsere Bequemlichkeit zu bedienen, ein
freudvolles Erleben winkt oder wir ein ungedecktes Bediirfnis kurzfristig
befriedigen wollen. Mit 11 % liegen (e 6auy 3akputts nanok!) "Frust'-
Kiufe an 4. Stelle; wir versuchen damit Arger, Wut, Trauer und Hilflosigkeit
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"Korruption — die Entschliisselung eines universellen Phdnomens", das iber info@private-
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durch die Befriedigung eines Kaufdranges entgegenzuwirken, sie zumindest
ein wenig zu mildern. An 5. Stelle stehen Kaufe aus "Langeweile"; wir
stagnieren in unserer Erlebniswelt, haben gerade nichts Besseres zu tun und
niitzen die Gelegenheit, uns mithilfe eines Kaufs abzulenken und ein wenig
stimulieren zu lassen, ohne daB3 wir den Sinn und Zweck dieses Kaufs lange
hinterfragen. Erst an 6. Stelle steht mit 7 % (!) aller Kédufe ein realer
"Bedarf". Dies heifit aber im Umkehrschluf3, da3 wir tiber 90 % aller Kéufe
aus anderen Motiven als echtem Bedarf titigen. Kein Wunder, dal
inzwischen pro Jahr 130 Millionen Tonnen an Lebensmitteln in der EU
vernichtet werden, 20 % aller Brotchen bereits in den Backstuben weggeworfen
werden (und weitere 25 % vom Endverbraucher) sowie 40 % aller Karto-
ffeln als "nicht verkaufbar" aussortiert werden, weil sie die Mindestgrof3e
unterschreiten, die von den Mega-Konzernen vorgeschrieben werden.

Dabei erzeugt die Vernichtung von Lebensmitteln durch Kompo-
stierung 15 % des weltweiten Methans, eines Gases, das 25 mal so stark auf
unser Klima wirkt, wie das medial taglich verteufelte CO,. Was alleine in
Europa und Nordamerika an Nahrungsmitteln weggeworfen wird, konnte
samtliche Hungernden der Welt — laut UNO-Bericht 2016 rund 1.5 Milliar-
den Menschen — drei Mal satt werden lassen.

Zuriick zu o.g. Untersuchung: Von den 7 % Bedarfs-Kaufen werden
44 % fiir Lebensmittel, 33 % fiir anfallende Notwendigkeiten (u.a. Miete),
13 % fiir Gesundheit und Hygiene, 5 % fiir Bildung (inkl. Schulgeld und
Materialien sowie das Studium) und 5 % fiir Sonstiges verwendet. Diese
Zahlen mogen sich seit der Erhebung 2011 geringfligig verandert haben und
sind sicherlich von Land zu Land leicht unterschiedlich, aber die Tendenz
ist unbestreitbar: Wir stehen alle in der Gefahr, zu gesteuerten Marionetten
einer sich immer schneller neu erfindenden Werbe- und Konsumgesellschaft zu
mutieren, weil wir sowohl intellektuell als auch emotional manipuliert und
korrumpiert werden. Der zynische Kalauer der Werbeindustrie "body over
mind and emotions!" droht sich immer mehr zum "Besen" aus Goethes
"Zauberlehrling" zu verwandeln. Wir besuchen zwar zweimal im Jahr
unseren Zahnarzt und sind tunlichst darauf bedacht, korperliche
Einschrinkungen dngstlich zu registrieren und moglichst rasch zu beheben,
aber unsere psychologische Gesundheit lassen wir weitestgehend unbeachtet
links liegen, anstatt uns um diese psychologischen Verletzungen mindestens
ebenso sorgsam zu kiimmern. Mangelndem Selbstwertgefiihl und Einsamkeit,
Minderwertigkeitskomplexen und Trauer mit bedenkenarmem Kaufverhalten
und dem Erwerb immer neuer Gerétschaften begegnen zu wollen, ist ganz
sicher der falsche Weg und flihrt zwangslaufig nicht nur zu Verarmung und
wachsenden Zukunftsidngsten, sondern zu weiteren psychologischen
Verletzungen noch gravierenderer Art.

Strukturvertriebe und pyramidal aufgebaute Verkaufstrupps dréingen
uns Finanzprodukte aller Art, Versicherungen und Beteiligungen auf —
vorgeblich um uns "Sicherheit", eine tragfdhige Rente und Wohlstand zu
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garantieren, in Wahrheit aber nur, um reichlich Provision abzukassieren;
"Anti-Aging"” gilt als neue medizinische (?) Fachrichtung und man
verkiindet auf "Anti-Aging-Kongressen" die Chance auf Rejuvenalisierung
sowie die Abwehr altersbedingten Verfalls durch Hormone und "dringend
notwendige" Nahrungsergidnzungsmittel. Vor allem Kinder sind léangst als
Kunden identifiziert (immerhin verfligen Kinder unter 12 Jahren in
Deutschland {iiber eine jihrliche Kaufkraft von mehr als 5 Mrd. Euro) und
dementsprechend ist die Anordnung von Waren in Superméirkten mit
Figuren als Identifikationssymbolen fiir Spiel und Spaf3 in den Regalen in
sorgsam ausgekliigelten Hohen angeordnet. Es geht auch hier nur noch um
Lizenzen und Patente sowie darum, Mairkte zu beherrschen und
Konkurrenten aus dem Feld zu schlagen. Seit George Lukas mit seinen
"Star-Wars"-Filmen Kinder und Jugendliche als Konsumenten mit
geradezu religiosen Reliquien, bestehend aus Action- und Heldenfiguren,
begliickt hat, ist die Welt der kleinen Autos und Eisenbahnen aus den 50er
bis 80er Jahren aus den Spielzimmern verschwunden. Sie haben ganzen
Figurenwelten (und dem entsprechenden Sammeltrieb) inkl. einer
Begleitwelt aus T-Shirts, Bettwische, Schulranzen und — material, Geschirr
und téglich verwendbaren Utensilien Platz gemacht. Die Kinder von 1980
sind heute Erwachsene und immer noch Kinder dieser Zeit.

Der britische Kinderkanal "Nickolodeon"”, der sich vor allem
kindlicher Botschaften in seiner Werbung bedient, spricht von einer
"Erziehung zum idealen Konsumenten” und bestrahlt seine jungen
Rezipienten (bei einer durchschnittlichen Sendezeit von fiinf Stunden
tiaglich) mit 10.000 gezielten Werbespots pro Jahr — rund 27 pro Tag, mehr
als fiinf pro Stunde!

Eigentlich sollten Erwachsene u.a. den Medienkonsum ihrer Kinder
lenkend begleiten. Die Realitit hingegen sieht anders aus: Die Kinder
manipulieren ihre Eltern vortrefflich, und Spielkonsolen sowie der
Fernseher, Tablets, iPads, iPhones und Smartphones beschiftigen Kinder
sehr nachhaltig und gewéhren so Eltern ihre Ruhe. Was dies noch mit
Pddagogik (paed agoin — aus dem Ionischen bedeutet "Wegbegleiter”,
"Spielgefihrte") zu tun haben soll, bleibt im Verborgenen. Die hinter dieser
Spielekonsole-Industrie stehende Finanzkraft spiegelt eine gefdhrliche
Macht: Im Jahr 2016 betrug sie immerhin 50 Milliarden US-Dollar! Doch
vor allem deren Effekt ist alarmierend: In diesen Spielen wird zum Helden,
wer im Normalleben unterprivilegiert ist (oder sich so empfindet).
Beispielhaft dafiir ist eines der umsatzstirksten Kampfspiele, ,Call of
Duty’. Erwachsene werden damit rejuvenalisiert und verlieren — davon
konnen Psychotherapeuten inzwischen ein Lied singen — zunehmend den
Bezug zur Realitit; sie re-infantilisieren. Die jiingste Masche der
Werbeindustrie schafft mithilfe der Erfindung von Neopets, Neocoms und
Neofriends ein treues Publikum mithilfe interaktiver Werbung durch
Figuren und Spiele — ein Traum fiir die Konzerne, psychologisch hingegen
ein drohender Albtraum.

MAPKETHHT
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Der franzosische Psychologe Clotaire Rapaille, jahrzehntelanger
Berater der US-Autowerke erkannte bereits in den 90er Jahren: "Es gilt, das
UnterbewufStsein zu stimulieren, vor allem die /fngste, Wiinsche und
Sehnstichte der Kunden".

Hierzu ein Beispiel: Nach der Katastrophe vom 11. September 2001
in New York boomte der Absatz von Gelindewagen (SUVs) mit einem
Absatz von 20 % aller Neuwagen und fuhr den gréfften Gewinn (pro
Fahrzeug) aller Kfz fiir die Konzerne ein. Den Menschen wurde suggeriert,
daB Geldndewagen besonders sicher und zudem ein Ausdruck von Kraft
und Stérke seien — quasi ein Schutzkéfig in einer gefahrlichen Welt. Damit
beriihrten die SUV-Werbestrategen unmittelbar die Angste von Frauen und
das Imponiergehabe von Ménnern. Die Wahrheit: SUVs iiberschlagen sich
doppelt so hédufig wie normale PKWs (60 % aller todlichen Autounfille
sind das Resultat von Uberschligen).

Weitere Beispiele: 1920 wurde "Listerine” ein Verkaufsschlager —
ein Mundwasser zu dessen Verkaufserfolg eine bewullt von der
amerikanischen Werbeindustrie mit hohem Werbeaufwand induzierte Angst
vor "Halistose"” (lat.: ,Mundgeruch’) gefiihrt hatte. Auf die gleiche
Werbemasche ist der massenhafte Verbrauch von Kaugummi in den USA
zuriickzufithren — innerhalb von 10 Jahren verachtzigfachte sich dessen
Umsatz.

Glaxo, ein damals noch mittlerer Pharmakonzern, "erfand" ebenfalls
eine Krankheit, um seinen Zantac-Umsatz zu steigern (ein Mittel gegen
Sodbrennen, was rezeptpflichtig war). Dazu wurde von Vince Parry, einem
Pharma-Marketing-Strategen der Werbeagentur von Sacchi und Sacchi die
Krankheit GERD ("Gastro-Esophageal-Reflux-Desease") erfunden, was als
"Refluxdphagitis" dann Eingang in simtliche medizinische Pflichtlektiiren
fand. Kurz gesagt: Wer zweimal pro Woche unter Aufstoen oder
Sodbrennen litt, hatte angeblich diese Krankheit und der Gang zum Arzt
wurde zur Pflicht. Innerhalb von 10 Jahren (bis zum Ablauf des Patentes)
wurde ein Markt von 240 Millionen Patienten geschaffen, und Glaxo
verdiente daran 3.5 Milliarden US-Dollar pro Jahr.

Nicht anders verhélt es sich mit antibakteriellen Mundspiilungen und
Seifen, obwohl lidngst bewiesen ist, dal herkdmmliche Seife genauso
saubere Hiande produziert. Aber es geht erneut um ein "Zauberwort" fiir
Milliardenmirkte und vor allem um geschiirte Angste bei potentiellen
Verbrauchern. Der Hype um Wasser, das mit und ohne Gas pro Tag
milliardenfach verkauft wird, hat zur Pliinderung der natiirlichen Wasser-
Ressourcen ganzer Lédnder gefiihrt. Der natiirlichste Rohstoff unseres
Planeten wird den Machtinteressen einiger weniger Grof3konzerne geopfert —
zulasten der Bevolkerung (vor allem in den drmsten Landern).

Kleines Apercu: Im Jahr 2014 wurden in Deutschland 350 verschiedene
Wasser (darunter auch die Leitungswasser von 50 Stidten und Gemeinden)
tiberpriift. Netter Weise war das insgesamt gesiindeste Wasser das Leitun-
gswasser meiner Heimatstadt Miinchen.
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Aber der Milliardenmarkt mit abgepacktem Wasser boomt prachtiger
denn je.

Und auch das Geschift mit den "Vitamin-Wassern" mit Dutzenden
von unterschiedlichen Geschmacksrichtungen blitht enorm — die Zusatz-
produkt-Regale in Tankstellen und Kauthdusern legen beredt Zeugnis ab.
Dabei weill inzwischen jeder Chemiker und alle, die auch das
Kleingedruckte auf den Flaschen zu lesen bereit sind, da3 der Zuckergehalt
dieser "Vitamin-Wasser" identisch hoch wie im Zuckerwasser Coca-Cola
ist. Nun, kurzerhand kaufte Coca-Cola den Vitamin-Wasser-Konzern und
streute das Geriicht, es sei gut gegen Tumore. Uninformierte, bequeme
Verbraucher glauben buchstéblich alles.

In die gleiche Richtung gehen Potenzmittel sowie Salben, Cremes
und Spritzen, die ihren Benutzern (und den Patienten bedenkenloser Arzte)
Schonheit, Spannkraft, Attraktivitit und die dringend notwendige Potenz
versprechen.

Und auch fiir den Geist wird die Werbung nicht miide, uns mit
"Mental-Trainings" aller Art zu begliicken. Erfinder dieser Werbemasche
war die japanische Firma Nintendo; Vorreiter der Angst vor Demenz und
altersbedingter Senilitit waren die Japaner, das Land mit dem hdchsten
Durchschnittsalter. Kein Wunder, dal3 sich Mental-Training-Spielkonsolen
speziell im "Land der aufgehenden Sonne" groBter Beliebtheit erfreuen und
entsprechend den Konsum ankurbeln.

Es darf in summa davon ausgegangen werden, dall (siche o.g.
Untersuchung) mindestens 60 bis 70 % des Welt-Brutto-Sozialprodukts von
derzeit 78 Billionen US-Dollar’ — welches iibrigens seit fiinf Jahren so gut
wie stagniert(!) — durch Werbung kiinstlich geschaffen wurde, also das
Ergebnis permanenter Korruption auf emotionaler und intellektueller Ebene
ist. Dabei mangelt es rund zwei Milliarden Menschen schon am Zugang zu
sauberem Wasser, ausreichender Hygiene und Daseinsvorsorge, dem
Zugang zu Bildung auf niedrigster Ebene (Analphabetismus) und der
elementarsten Versorgung mit lebensnotwendigen Gtitern.

Unsere Welt steht, konsumistisch betrachtet, buchstidblich auf dem
Kopf. So leiden Millionen von Menschen an etwa 120 extrem seltenen
Krankheiten'’, aber da ihre Anzahl jeweils zur Schaffung lohnender Mérkte
nicht ausreicht, interessieren sich weder die Pharmakonzerne fiir sie, noch
sind diese Konzerne bereit, Forschungseinrichtungen Drittmittel zur Verfligung
zu stellen, um diese Krankheiten in notwendigem Maf3e zu erforschen.

Welche Losung dieser Zustdnde stiinde uns offen?

Damit kommen wir zum entscheidenden Punkt, quasi dem Fazit der
vorangegangenen Ausfiihrungen: Wer allen Ernstes glaubt, dall Politiker
und Gesetze die vollig aus dem Ruder gelaufene Verteilung von Rohstoffen

MAPKETHHT

°2016 in diese Zahl nicht inkludiert, weil von der Statistik nicht erfaBt, sind
Schwarzgeldhandel, illegaler Geldtransfer, Diebstahl, Finanzkorruption, Tausch- und Hand-zu-
Hand-Geschéfte sowie Schmuggel und Nachbarschaftshilfe.

' Weniger als 0,005% der Bevolkerung.
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und natiirlichen Lebensgrundlagen ins Gleichgewicht bringen konnten (oder
dies auch nur beabsichtigten) und man sich auf die Lauterkeit mehr oder
weniger demokratisch gewihlter Politiker verlassen konne, irrt gefahrlich.
Um dem bedenken- und skrupellosen Werbemechanismus, der uns
tagtiglich unabldssig berieselt und jagt, zu entkommen, miissen wir lernen —
und dies pddagogisch wertvoll auch an unsere Kinder weitergeben —, die
Mechanismen zu erkennen, nach denen wir emotional und intellektuell
gelenkt, manipuliert, korrumpiert, benutzt und mi3braucht werden. Hierzu
ist vor allem eine Neuausrichtung unseres Verstandnisses von Psychologie
und Pddagogik, Bildung und Erziehung sowie Information statt Desin-
formation von entscheidender Bedeutung, um der Gefahr der zunehmenden
Autistik (bei Kindern und Erwachsenen) wirksam zu begegnen. Das
Geschenk der Natur, unsere Neocortex (das kognitive Denkvermdgen)
sinnvoll, Nutzen stiftend und freudvoll einzusetzen, bedarf des eigenen
Dazutuns — auch wenn dies auf den ersten Blick unbequem erscheint.
Wirtschaft, Werbung, Konsum (in allen Formen) und unser Leben (privat
wie beruflich) sind weit mehr psychologischen Parametern und Kriften
unterworfen, als uns dies in der hiuslichen Erziehung sowie im Unterricht
an Schulen und Universititen vermittelt wird. Und gerade die Verquickung
von Wirtschaft und Psychologie sollte dringend origindrer Gegenstand von
Erziehung und Bildung werden, um damit wirksam zu verhindern, daf3
Kinder bereits in jiingsten Jahren Objekte ausschlieBlich umsatz-orientierter
Konzerne und Michte werden. Sonst flihren sie mit diesen antrainierten
Denk- und Verhaltensmustern als spdtere Erwachsene und Eltern den
"circulus vitiosus" fort. Die Bildungskanons sdmtlicher Linder werden
heute noch von Daten, Zahlen, Formeln und Fakten bestimmt, die —
entsprechendes Interesse und Neugier vorausgesetzt — jederzeit, in
beliebiger Tiefe und Inhaltsdichte aus dem Internet und entsprechenden
Fachbibliotheken abgerufen werden konnen. Doch unser Bildungssystem ist
in der Archaik einer Zeit steckengeblieben, in der die meisten Menschen
weder lesen, noch schreiben konnten und Biicher noch handgeschriebene
Mangelware waren. Wirklich wichtig und hilfreich wire eine Bildung
(spolitik), die Schiiler, Studenten und an Weiterbildung Interessierte mit
Zusammenhédngen vertraut macht, also der Bewiltigung der zunehmend
komplexer und komplizierter werdenden Lebensumsténde gerecht wird. So
sollten soziale Fahigkeiten, angst- und hemmungsfreie Kommunikabilitit,
eine von Neugier, Interesse und Lust bestimmte Nutzung der Lernfahigkeit
in allen Formen des Unterrichts — ob im Kindergarten, in der Familie oder
in schulischen und studentischen Einrichtungen — im Vordergrund stehen.
Hierzu gehort natiirlich auch, da Eltern und Lehrer nicht groBere und
starkere Menschen, sondern Pddagogen, d.h. ausgebildete Begleiter, Helfer
und Partner werden, von denen unterrichtet und geleitet zu werden Spal3
und Freude macht, statt da Stundenpldne absolviert, fiir Klausuren
freudarme Inhalte gebiiffelt und ein Lernstoff gepaukt wird, der im spéteren
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(beruflichen) Leben selten bis kaum Relevanz besitzt, der aber bei Bedarf
jederzeit aus anderer Quelle eruiert werden konnte''. Bestandene Priifungen
und Noten sind kein Beleg fiir qualifiziertes Lernen und interessiert-
neugierig aufgenommenes Wissen. Schiiler und Studenten lernen heute
leider sehr schnell, welcher Lehrer, Dozent oder Professor welche Antworten
aus seinem speziellen Fachgebiet horen will, welche Lehrmeinung er
jeweils vertritt und womit man ihm besser nicht in die Quere kommt, indem
man Fragen stellt, die von dessen Seite auf Ablehnung stof3en.

Aus dem schematischen, also grenzenlos offenen, radial orientierten,
ganzheitlichen Bildungsideal eines Sokrates, Aristoteles, Herakleitos und
Platos wurde im Laufe der Jahrhunderte leider ein sehr systemisches —
linear, deterministisch und kausalistisch orientiertes — Vermitteln von Lernstoff,
hinter dem nicht die Schaffung eines Weltbildes, sondern die Zwec-
kmaBigkeit spiterer Beruflichkeit und Einbindung in das Gesamtsystem im
Vordergrund steht.

Es bleibt zu hoffen, dal die drei funktionalen Generalparameter
unseres aus Korper, Geist und Seele bestehenden "Lebensdreiecks"? —
Philosophie als Grundlage geistiger Entwicklung, Psychologie als Triebfeder
unserer Emotionen, unserer Seele, sowie Lust und Freude am Ausprobieren,
Erleben und Erfahren — ins Zentrum einer modernen Bildung riickt,
zunehmend an Raum und Bedeutung gewinnt, wir mithin lernen, was
Bildung — als Lebensbefiahigung und bester Schutz vor den Unbilden, die
uns in der realen Welt drohen — sein konnte.

In diesen modernen Kanon von Bildung gehorten Ficher und
Wissensgebiete, die bislang allenfalls hobbymiBig gestreift oder in
Volkshochschulen recht oberflichlich behandelt werden, in Wahrheit
jedoch von essentieller Bedeutung in der Welt von heute und morgen sind.
Dazu gehoren u.a. die Grundlagen der offenen Kommunikation, ein
fundamentales Verstindnis der Zusammenhdnge von Kérper, Geist und
Seele, die Grundlagen der Psychologie, Philosophie und Pddagogik sowie
ein umfassendes Verstandnis menschlichen DenkFiihlHandelns.

Statt nur der Geistigen Intelligenz (1Q) zu huldigen, sollten die
Emotionale (EQ) sowie die Soziale Intelligenz (SQ) gewlrdigt und ihrer
Bedeutung entsprechend vermittelt werden'.

Epilog. Wer sich als Kind in unserer immer komplizierter und
komplexer werdenden Welt gesund und natiirlich zurechtfinden soll, ist
darauf angewiesen, von élteren und erfahreneren Menschen — und dies darf
und kann auch nicht alleine von einem Paar von Eltern alleine eingefordert
werden — padagogisch wertvoll angeleitet und liebevoll begleitet zu werden.

MAPKETHHT

""" Allein der Begriff "Vorlesung" stammt aus einer Zeit, als der Lehrende aus seinen
eigenen Werken vorlas, wiahrend seine Studenten miide oder atemlos zuhorten.

"2 Ein Denkmodell des Autors, das eine Grundlage fiir Seminare der "Transsystemischen
Psychologie" ist.

’ Das ausfithrliche "alternative Bildungskonzept", das der Autor fiir den Verein
"PERSPEKTIVE ohne Grenzen e.V." geschrieben hat, finden Sie unter www.d-perspektive.de/konzepte.
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Nur dann werden wir auch allméhlich Kinder zu Erwachsenen reifen sehen,
die nicht nur in Mirchen und Fabeln erfahren, was natiirliches und
gesundes Leben auf unserer Erde sein kann und sollte. Nur dann werden wir
lernen, ohne Gier und Neid zu leben, ohne Krieg und brutale Gewalt.

Die Neurobiologie hat langst bewiesen, was die wichtigsten Schulfacher
sind: Musik, Sport, Theaterspiel und Kunst — hier werden in optimaler Weise
unsere Sensorik und die haptischen Fihigkeiten ausgeprigt, gleichzeitig
aber auch empathische, wozu die Bereitschaft, sich mit Anderen
gemeinschaftlich aktiv (statt einsam vor einem Computerspiel) zu betitigen
und sich kommunikativ mit anderen Menschen in Verbindung zu setzen.

Frieden und allgemeiner Wohlstand fiir moglichst alle Menschen
kann nur in dem MaBe moglich werden, wie wir die reichlich aus dem Lot
geratene Welt kritisch und ehrlich zu hinterfragen bereit sind.

Wir diirfen es nicht von Macht- und Geldgier getriebenen Menschen,
Institutionen und Konzernen iiberlassen, die Zukunft unseres Planeten,
unserer einzigartigen Welt, nach deren Vorstellungen, Denkmustern und
Begehrlichkeiten zu gestalten, zu verwalten und ihrer Pathologie zu
unterwerfen.

Gliicklich zu leben bedeutet vor allem, sich mit gliicklichen
Menschen zu umgeben. Fiir beides ist jeder Einzelne selbst verantwortlich.
Doch dies zu lernen, bedingt, da wir als Kinder von pddagogisch
geschulten Eltern, Lehrern und Erziehern, Wissenden auf allen Ebenen
unseres Interesses und unserer Neugier emotional, sozial und intellektuell
sauber unterrichtet, gefiihrt und geleitet werden.

Hier ist nicht von einer [llusion'* die Rede, sondern dem innigen
Waunsch, aus einer Utopie' Realitit werden zu lassen — der vielleicht
einzigen Chance, unser aller Zukunft zu sichern, indem wir umdenken und
lernen, nicht wider die Natur sondern wieder natiirlich zu Leben.

JHHALAIMdVIA
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I'pag I.-B. Koncviomepusm y 2nobanvnomy i ocobucmicrnomy eumipi.

[MocranoBka mpodiaemu. BoHa CympoBOIKy€e HAc i3 pPaHHBOIO JUTHHCTBA,
CTHOKYIIAIOYH yciMa 3aco0aMi — yCHO ¥ MUCHbMOBO, 32 JONOMOTOI0 300paKeHHS 1 3BYKY:
azimayis, pexiama, abo eBpeMiCTHUHUI 1 HIOM 30BCIM HEBUHHUI BapianT — "public
relations" (poboma 3 epomadcvkicmio). Yce 3BaOMUBIIIOI0 CTa€ IIPUMaHKa IICEBIOIHGOP-
Marii mpo, 3aaBajnocs 0, Taki AemieBi, MoTpiOHI i KOPUCHI akcecyapH MOBCSKICHHOTO BKHTKY.
I e mToBXae Hac Ha MOKYTIKH 3a TPOIIi, SKAX HE MAaeMO, peduel, ki HaM He MOoTpiOHi,
00 BUKJIMKATH IIKBAJI 3aXOIUICHHS Y JTFO/IEH, sSIKi HaM HacIIpaBi aOCOIFOTHO Oal Ty Ki.

3pocTaHHs 3a00prOBAHOCTI CIIOCTEPITa€ThCsl 1O BChOMY CBITY: Hacamiepel B
KpaiHaxX, II0 pO3BHBAIOTHCS, a TaKOX B IHAYCTpialdbHUX 1 KpaiHax CXigHOTo OJIOKY.
IIpuumHa B TOMY, 10 OUTBITICTE JIFONCH 3 AUTHHCTBA i FOHAITBA HE BYATHCS CKOHOMITHO
MUCIUTHA ¥ 3aXHIIaTHCA BiJl PO3yMOBO-EMOLINHHOI Maninyiayii i xopynyii pexiaMHOI
igAycTpil. Y HaB4aJbHUX IUIaHAX MIKIJI MU HE 3HaieMO Hi IpenMmera, Je O Hac HaBYaId
PO3CYAIMBOMY NOBODKEHHIO 3 HAsBHUMH pecypcamu, Hi Kypcy IIOono HanaOaHHS
MPUBATHOTO KamiTanxy I 3a0e3ledeHHs Hamux OymaHiB, CTapOCTi, IATOTOBKH JIO
HaJ3BUYaWHUX cHTyallii. bo TOi, XTO BBaXae MOXJIMBUM TIOKJIAATHCS JIUIIEC Ha
neprkaBHiI a0 HajgaHi poOOTOAABIEM IIEHCIT, JTi€ Iy>Ke HaiBHO.

Takuii JErKOBa)XKHUH KOHCHIOMEPH3M 3a3HAB OCOOIMBOTO PO3KBITY 3 dacy
BBEJICHHS KpenUTHOI KapTku. [lepeciyHuii amMepuKaHelb, MPUMipOM, Mae 9 KpeauTHUX
KapTOK, TIepeCciuyHmid HiMeLb 3 TOpeM HaBIIiJI 3HAXOJUTh Y KUIIEHi 4.5.

Le#i MaTepiadmicTUYHHMIA CTHIb XHUTTSA HACEJCHHA (SIK MIAMHUKI6 Nnooamkig i
cnooicueauig), 1O TOCTYIOBO JACTPaaye y ILbOMY HampsMi, OyB I[JIKOM HEBIJOMUM
JIOACTBY paHime. Hami npeaku »Kumu sk MUCIUBLI ¥ 30upaui miioais ¢uopu i dayHu y
3rofli 3 MPUPOMOI0 i yciMa OopMaMy OPraHIYHOTO JKUATTS. 3 JIiCY i MOJS BOHU YepHalin
pecypcH, HeoOXiaH1 JUTsl BIYKUBAHHS, HE HArPOMAaDKYIOUN co01 bacamcmea W éracrocmii,
sKi BUXOIWIM O JajgeKko 3a Mexi ix peanbHux norped. Ta ¥ copasai, ajke He OyJ0
JKOITHOTO CeHCy OpaTd 3 cO0OI0 Yy MaHApH pedi, SIKi MOAEHHO HE BUKOPHUCTOBYBAJIUCS.
Came ToMy B MOBax OararbOX KOYOBHX IUIEMEH (SKi € ¥ ChOTOmHI) HEMae CIiB
"gonodinna" 1/abo "enacnicms".

Mema cmammi — BHUCBITIUTH icTOpito "XBOpoOH" KoHCbrOMepusmy, 11 pO3BUTOK 1
HeOe3MeKy, siKa MOLIMPIOETHCS Cepell MIOAEH, sIKi HEMOMITHO ISl HUX CaMMX Bce Aenali
OlBIIIe CTArOTH ii KEPTBAMH.

lonoBHe 3aBHaHHS CTATTI — MOKa3aTH W 3pOOMTH MPEAMETOM IUCITYTY MOXKJIHMBI
IHCTPYMEHTH, IO IOMOMOXYTh HaM (i HAaUM MdiTAM) HE MiJaBaTHCS OpyTaIbHOMY
MIPOMUBAHHIO Mi3KiB, 3a JOIOMOTOI0 SKOTO Oe3KaahbHO OpiEHTOBaHE Ha 30yT TOBapiB
CTIOKMBAIIbKE CYCITIJILCTBO HAMAara€TbCsi AOCATTH IOCTIMHOTO 3pOCTaHHsS BIACHUX
npHOYTKiB. Y CBOEMY 3aXOIJIEHHI CYCIUILCTBO HE 3Ba)KA€ Ha XIDKALbKe 3HHUIIECHHS TPUPOIH
HAIIO1 TUIAHETH W HaBiTh HE 3aMHUCIIOETHCS TIPO TICHXOCOIlialbHe i (hiHaHCOBEe 3yO0KiHHS
THX, XTO HE 3HAE, K 030POITHCS 1 3aXUCTUTHUCS BiJl I[LOTO CIIOKUBAIILKOTO O0XKEBIIIIIA.

[Ipore Mu He OymneMo OC3MOMIYHMMHM, SKIIO IIE 3 JUTHHCTBA 1 IOHAITBA
HABYMMOCS HE MiANaBaTHCA TEPOPU3MY KOHCHIOMEpPH3MY, 3aMiCTh TOro, 100 1 Hamami
JIETKOBa)KHO CTAaBaTH HOTO KEPTBOIO.

Marepianu Ta meromm. IlizcymMKoBui aHami3 momepenHix MyOJikaiiii aBTopa
CTOCOBHO JJOCHI/KEHOI TEMH, aHaJIi3 CTATUCTUYHUX AAHUX 1 CUTyalii Ha pHUHKY.

cecesecscscscceses

26



ISSN 1998-2666. Tosapu i punxu. 2017. Ne2

esesesssecscsssesesecscssscscscscscsece decesecestescsssesesesscscssscscsccocccscscsnse eececsecssscsesesesesssscscscsescsssscssscscscnese

PesyabraTn mociigkeHHs ii odropopenns. [lepexnan niecnosa "consumere” 3
JIATUHCHKOI MOBHM PO3KPHBAE JBO3HAYHICTH CJIOBa "KoHCblomepusm', siKe € 3MICTOBUM
NOETHAHHAM TOHATH "3acmocysanusa’ i "excumox” 3 moHsATTIME "Maprompamcmeo" Ta
"sHuwenna" SIK y TIPAKTUYHIN, TakK i B aOCTpakTHii Gopmi. Po3yMiHHS IIbOTO TOJETIIYE
BH3HAUNUTH SIPO 37000MeHHOT TPOOIIEMH CHOXHBAHHSA MIISXOM ITIJICCIPSIMOBAHOI
MAaHIIYJISIMi CIIOKMBaYaMU, SIKUX CIOKYIIAIOTHh Ha KYIIIBIIO pedeii, mo iM abCcoNroTHO He
nmoTpiOHi, 3a TpoIli, SKUX BOHU He MawTh (abo siki BapTo Oyno O 3a0maAWTH), TIOOU
CIIPAaBUTH BPaKEHHS Ha JIFONEH, sKi iM IiIKOM Oaifmyxki, abo Ha THUX, 3 SKUMH
HiATPUMYBATH BIJTHOCUHM HACIpaB/i HeMae MmoTpeOu. 3a3HaueHe MoKHA copMmynmoBaTu
nuHiyHO: "Jlfomm cranu icToTamu, MiANOPAJKOBAaHMMH JIHMIIE ABOM LUIAM: Ho-nepute,
CITy’)KHTH TUIATHUKAMH TIOAATKIB 1 CIIOKWBadYaMu, no-opyee, yTPUMYBaTH KacTy MOJITHKIB,
KEpIBHUKIB KOHIIEPHIB 1 OJirapxis, Aal04u IM MOXIIUBICTE Tparucs B "Mononoxniio enaou”.

o6 3HaWTH [UIAX Ui YHUKHEHHS BIUIMBY MEXaHI3My peEKJIaMHu, KUK
Oe31epeMOHHO i 0e3 OKOPIB CyMITiHHS HEBTOMHO MIATOIOBY€E HAC 1 TIOJIOE 32 HAMHU, MU
MMOBUHHI HaBUNTHUCSA (i TIepeIaTH Ii 3HAHHS HAITUM JITSAM) PO3Mi3HABATH MEXaHI3MH, 3a
JIOTIOMOTOI0 SIKUX HAMH YIPABIAIOTH 1 MaHIMYJIIOI0Th, KOPYMITYOTh Yi BUKOPHCTOBYIOTh
HacC y BIACHHX, 4YacOM 3JIOYMHHMX LUISX. BuUpimIanbHOIO YMOBOIO IIOAO LBOTO €
MEPEOCMHUCIIEHHS HAIIOTO PO3YMIHHSI ncuxonozii i nedazociku, ocgimu W GUX08aHH:, a
TaKOX IHGopmayii K TPOTHICKHOCTI Oezingopmayii. JIns 1OrO TPU OCHOBHI
(yHKIiOHATBHI TTApaMETPU HAIIOTO "JIcummesozo mpukymuuxa"™, MO CKIaNAEThCA 3
Tija, po3yMy Ta Oymli, — ghinocoghis (1K OCHOBA IHTEIEKTYAIILHOTO PO3BUTKY ), HCUXONO2Is
(sx pymriifHa cujla HAIIMX EMOIliH, Hamoi AymIi), 3adogonenns W padicmb TpoOyBaTH,
NepeXUBATH W JI3HABATUCS, — MAIOTh CTaTH LEHTPAILHUMH IS cydacHoi ocBitu. Lle mis
TOT0, MO0 MU YCBIIOMMWIIH, KOO MOTJa 6 OyTH pOIIb 0cgimu sSIK )KUTTEBOI KBamiQikarii i
HaHKpaIoro 3axXucTy BiJ HeOE3IeK, 0 YaTyIOTh Ha HaC y PeaIbHOMY XHUTTi. YacTHHOIO
HOBOT OCBITHBOI KOHIIENIII MAalOTh CTaTW NPEAMETH, SIKi HE JIMIIC 3BEINYYBATHMYTh
inmenicenmnicmo ¢ yapuni pozymy (1Q), a i BimgaBatumyTh Hanexxne emoyitiniti (EQ) ta
coyianvhiu inmenicenmnocmi (SQ) BIIMOBIZHO MO iX 3HAYMMOCTI, HABYAOYH ITUM
napameTpaM THX, XTO 3700yBae ocBiTy. Jlo kaTeropii Takux MpeIMeTiB HalexKaTb,
30KpeMa, Taki: OCHOBHM BIKPUTOI KOMYHIKallii, IPyHTOBHE PO3YMiHHS B3a€MO3B’SI3KiB
MiX TiJIOM, PO3yMOM i AYIICI0, OCHOBHU nCuxonoeii, ginocogii  nedazoeiku, a Takox
KOMITJIEKCHE PO3YMiHHSI JIToIChKOi Mucaellouymmellisnvrocmi.

BucHoBku. HeiipoGiosoramMu 1aBHO BXKE JOBEACHO, M0 HAWBAKIIUBIII MIKUIBHI
npeaMeTH — I My3HWKa, (pi3u4Ha KyIbTypa, TearpajbHe Ta 00pa3oTBOpYE MHUCTEITBO.
CaMe BOHM CHpUSIOTH ONTHMAaJIbHOMY PO3BUTKY SK HAIIMX OPTaHiB YyTTS i JOTUKOBHX
HABHKIB, TaK 1 HAIIMX EMIATHYHUX 3O10HOCTEH, OO SAKHMX HAJIEKUTh TOTOBHICTH 110
aKTHBHOI CyCIHiJIbHOT B3a€MOJIii Ta KOMyHiKalii 3 iHITUMH JTIOAbMH (3aMIiCTh yCaMiTHEHHS
B KOMIT FOTEpHiii rpi).

Mup i 3aranpHuN KOOpPOOYT IIs sIKOMOTa OLIBIIOT KIIBKOCTI JIFOJIel MOXe OyTH
BTIJICHO B JKUTTS JIMILIE B Til Mipi, B AKiii MU TOTOB1 KPUTUYHO W YECHO MOCTaBHUTH TiJ
CYMHIB MIPIOPUTETH PO3BUTKY HAIIIOTO 37I000/IEHHOTO CBITY.

Mu He MaemMo TpaBa JOBIPATH JIFOASM, YCTaHOBaM 1 KOHIIEpHAM, PYIIiHHAMH
MOTHUBAMH SIKHX € jKara BJagu W TpoIIel, TBOPEHHS, YIPaBIIHHS Ta MiAMOPSIAKYBaHHS
ixHill maronorii MaiOyTHHOTO HAIOI TUIAHETH, HAIIOI0 HEMOBTOPHOTO CBITY 3TiIHO 3
iXHIMH ySBICHHAMH, IA0JIOHAMI MHUCIIEHHS Ta HEHAKEPIUBUMH MOTHBAMIL.

Kty macnuBo 03Hava€e HacamIiepell OTOYYBaTH ce0e IACIMBUMU JTIOJIBME. 3a
i o0OMABa MOKA3HUKU KOXKHA JIIOAWHA HECE BIAMOBINAIBHICTH caMOCTIHHO. OBONOAIHHSA
[IUMH HaBUYKaM{ MOJJIMBE 32 YMOBH, III0 HAC 3 JAUTHUHCTBA, Y Mipy HallluX iHTEpeciB i
IIIKaBOCTi, €MOIIIIHO, COIlialbHO ¥ PO3YMOBO NPaBUJIHLHO HABYAIM, BETW W HAIPABIISLTH
Oarbku, KBalTi(hikOBaHI BYMTEI, BUXOBATENI i OCBIYCHI JIFO/IH.

' Mozens MuCEHHs, CTBOpEHAa AaBTOPOM CTATTi, IO € OCHOBOK CEMiHapiB 3
""TpaHccUCTEMHOI Ticuxoutorii'.
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MoBa He TIpo i103ii0°, a PO HIMpPe GaKaHHs 3pOOHTH YTOIIIO® PeanbHICTIO — 1ie,
MOXIIMBO, €IUHHN IIaHC yOe3neynTH CHilbkHe Al Hac ycix MaiOyTHE MUITXOM
NEPEOCMUCIICHHS 1 YCBIIOMJICHHSI HAMH TOTO, 1110 JKUTH BapTO HE HA MPOTUBAry MPHUPOAi,
a MOBEPHYBIIHUCH J0 MPUPOIHOCTI.

Kniouosi crnosa: marepiamizm / MaHisS KOHCHIOMEPH3MY, €MOIIHHO-PO3yMOBa
KOPYIILis, po3dapyBaHHs (PppycTpallisi) — 3BUILHEHHSI.

YIOK 658.8:005.334

Oaena JIABYPIIEBA

E®EKTHBHICTh MAPKETHHI'OBOI
AISSABHOCTI IIIAITIPUEMCTBA
B YMOBAX PH3HKY

Posznanymo cnocobu oyinosanus egexmugnocmi mMapkemuH2080i OiaibHOCHI
nionpuemcmeda. 3anponoHO8aHO MemoOuuHull nioxi0 00 6paxy8aHHs pPusUKy npu
OYIHIOBAHHI pe3yIbMaAmuUeHOCMi ma egeKmugHOCmi NIAH080I MAPKeMuH2080i Oislb-
Hocmi nionpuemcmea. Haseoeno npuxnad eubopy Kpawjoi 3 aibmepHamueHux npozpam
3a CYKYMHiCmI0 MNOKA3HUKIG pe3yrvmamuerHocmi, egexmuenocmi U pusuxy. Hadano
pekomeHoayii wooo Ypaxy8aHHs PU3UKY NpU OYIHIOBAHHI eheKmuUBHOCMI OKpeMux
MAPKEeMUH208UX NPOEKMIB 3d 0ONOMO20I0 NOKAZHUKIE eheKmUBHOCMI IH8eCMuUYill.

Knwuyosi crnoea: MapKeTHHI, pH3HWK, HEBH3HAUCHICTh, IUIAHYBAaHHS
MapKeTHHTOBOI JISTbHOCTI, Pe3yJIbTATUBHICTD 1 €(PEKTUBHICTh MAPKETHUHTY.

Jlaéypueea E. Ihhexmuenocmo mapkemunzo6oil 0eamenbHOCHU nPeOnPUAMUs
6 ycnosuax pucka. Paccmompenvl cnocobbl oyenuanus 3¢hpekmueHocmu MapkemuH20601l
OdesmenvHocmu npeonpusimus. Ilpednosicen memoouueckull nooxXo0 K yyemy pucka npu
OYeHUBAHUU Pe3VIbMAMUBHOCIU U IPPEKMUSHOCU NAAHOBOU MAPKEMUH20B0U Oesimeb-
Hocmu npeonpusimus. Ilpuseden npumep 6b160pa Jyuuieli u3 anbmepHAmusHbIX NPOSPaAMM no
COBOKYNHOCIMU noKazamenell pe3yibmamueHocmu, d@gexmuenocmu u pucka. Jlanvl
peKomMeHOayuu no y4enty pucka npu oyeHusaHuu 3QHGexmueHocmu omoenbHblX MapKemuH-
208bIX NPOEKMOB C UCNOIb306AHUEM NOKA3amenell (P peKmueHocmu uneecmuyull.

Knwuesvie cnosa: MAapKCTHUHI, PUCK, HCOIPCACICHHOCTb, INNIAHUPOBAHUC
MapKeTHHFOBOﬁ ACATCIIBHOCTH, PE3YJIbTaTUBHOCTDL U 3(1)(1)CKTI/IBHOCTI) MapKCTUHTA.

? JlaTMHCBKA MOBA.: illusion = HEMOYXIIHBICTh, MipaX.
* TowiuHuil AiaNeKT IaBHBOIPELBKOI MOBH: u-fopos = (uje) He ANs BCIX BHIANME, aine
MOXITHBE, BIKE PO3ITI3HAHE JISSIKIM.

© Oaena Jlabypuesa, 2017
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